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PRESSEMITTEILUNG
No Limits bei WINDSTOPPER®
Kommunikationsagentur PACT startet mit der W. L. Gore & Associates GmbH eine PoS-Kampagne für die Marke Windstopper
Am 26. März startet die deutschlandweite Promotion „No Limits“ der Outdoor-Bekleidungsmarke Windstopper von W. L. Gore & Associates. Bis zum 08. April soll mit der konzentrierten Aktion auf die Marke aufmerksam gemacht werden, um nachhaltig die Bekanntheit von Windstopper beim Endverbraucher und den Abverkauf der Produkte im Fachhandel zu steigern. Verantwortlich für Konzeption und Umsetzung ist die Kommunikationsagentur PACT aus München.

Im Mittelpunkt der Kampagne stehen Sportler, die in siebenköpfigen Teams eine ereignisreiche Interviewszenerie darstellen und ihr sportliches Können direkt vor Ort demonstrieren. Ein Kamerateam sorgt für Aufmerksamkeit, filmt die Szenerie und interviewt die Athleten. Umstehende Passanten werden durch die Reporterin geschickt in das aufmerksamkeitsstarke Ereignis eingebunden und können sich z.B. mit einem der Top-Sportler fotografieren lassen. Das fertige Bild gibt es direkt vor Ort in Kombination mit einem Gewinnspiel Flyer. Ein Verweis auf den Sport-Fachhandel führt die Interessenten zu einer professionellen Beratung für Windstopper Produkte durch Verkäufer, die inhaltlich an die Aktion anknüpfen können.

Die Aktionen in den Einkaufszonen werden mit einer zweiwöchigen Online-Promotion auf gmx.de, einem Angebot der United Internet AG, ergänzt. Hier können Internetnutzer Gewinncodes erhalten und so am Gewinnspiel auf www.windstopper.de teilnehmen. Weiterhin wird die Aktion durch deutschlandweite Radiospots auf öffentlich-rechtlichen Sendern (1Live, SWR3, Bayern3, NDR2) unterstützt. Die Promotion wurde bereits erfolgreich auf der ispo winter 07 durchgeführt und sorgte für eine starke Brand Awareness der Marke Windstopper bei Fachbesuchern. Für Händler bietet Gore im Rahmen dieser Aktion ein professionelles Verkaufstraining sowie drei umsatzstarke PoP-Module in unterschiedlichen Konfigurationen.
Die PACT Communication Group ist erstmalig im Bereich Handels- und Endverbraucherpromotion von Gore mit der Entwicklung und Umsetzung einer integrierten Below-the-line Kampagne für die Marke Windstopper beauftragt worden. „Das integrierte Kommunikationskonzept von PACT sowie die kreative Idee und Herangehensweise haben uns überzeugt. Wir freuen uns auf die Zusammenarbeit“, so Andreas Frei, Projektverantwortlicher bei W.L. Gore.

Über W.L. Gore
Weltweit bekannt durch die Marke GORE-TEX® entwickelt und produziert die W.L. Gore & Associates innovative Produkte und Technologien auf Basis des Kunststoffes PTFE (Polytetrafluorethylen) für unterschiedlichste Anwendungen. Die Produktpalette reicht von Spezialkabel und Kabelbaugruppen für Luft- und Raumfahrt, Automation, Telekommunikation und Medizin- und Computertechnik über biokompatible Gefäßprothesen, Implantate und Patches für den medizinischen Bereich bis hin zu Spezialgarnen und –Geweben, Filtermedien und Dichtungen für die Umwelt-, Lebensmittel- und Anlagentechnik. Nicht zuletzt gehören dazu die Funktionstextilien für GORE-TEX® und WINDSTOPPER® Bekleidung und Accessoires in Sport, Freizeit und der Arbeitswelt. Gore erwirtschaftet einen Umsatz von rd. 2,0 Mrd. US $ mit über 7.500 Mitarbeitern in 45 Werken weltweit. In Deutschland ist Gore mit drei Standorten in Bayern und mittlerweile fast 1.100 Mitarbeiter vertreten. Mehr Informationen sind erhältlich bei: W.L. Gore & Associates GmbH, Hr. Hans-Peter Rudolph, Aiblingerstr. 60, 83620 Feldkirchen/Westerham, hrudolph@wlgore.com
Über die PACT AG

Die PACT AG mit Sitz in München gehört zu den fünf größten inhabergeführten Kommunikationsagenturen in Deutschland. Das Unternehmen wurde 2001 von Mathias Valentin und Peter Pawlitzek gegründet, beschäftigt heute 150 feste Mitarbeiter und verzeichnete 2006 einen Umsatz von 30,2 Mio. EUR. Die PACT Communication Group vereint Lösungen in Marketingkommunikation und Vertrieb und verbindet strategische Kommunikations- und Vertriebsberatung mit fachspezifischer Umsetzungskompetenz. Das Portfolio der Agenturgruppe umfasst die gesamte Bandbreite effizienter Beratungs-, Kommunikations- und Salesaktivitäten: von der Vertriebsstrategie und dem Verkauf beratungsintensiver Produkte über die Konzeption und Umsetzung integrierter Kommunikationskampagnen, Veranstaltungen und Brand-Promotions bis hin zu Marktforschung. PACT betreut Kunden aus vielfältigen Branchen u.a. o2, Premiere, Constantin Film, W.L. Gore, Payback, Powerbar, BMW, Cartier, Ruinard, Astra, Kabel Deutschland, Tupperware, Hochtief.
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